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AZ vCera z médii jsem se dozvédél, Ze pravidla pro nizkonakladovou reklamu,
ktera nékolik let pfipravuje
@iprpraha
a jejichz pripravu v minulém volebnim obdobi zadavala koali¢ni pracovni
skupina k reklamé — v niz jsem nebyl clenem — dle nékterych reklamnich
spolec¢nosti Udajné umoznuji provoz plakatovacich ploch jen jedné z
reklamnich spolecnosti. To je naprosto Iziva informace a manipulativni
interpretace. Smyslem novych pravidel je kultivovat prostredi nizkonakladoveé
reklamy v Prazské pamatkové rezervaci a pamatkovych zénach a omezit
vizualni smog, ktery dnes tato reklama (Casto nelegalni) zbytecné vytvari. Proto
pravidla resi rozméry ploch, zakaz podsvétleni a nasvétleni, rozestupy i kritéria
pro to, kde se jednotliva reklamni zafizeni mohou a nemohou nachazet. Na
Uzemi Prazské pamatkové rezervace a prazskych pamatkovych zén se v
soucasnosti vyskytuje celkem 151 zarizeni (z toho 36 plakatovacich panell a
115 plakatovacich rondeld). V souladu s novymi pravidly budou definovany
lokality pro konkrétni typ nizkonakladové reklamy - ¢astecné pujde o stavajici
plochy, ¢astecné o noveé. Praha poté vypovi stavajici najemni smlouvy a
vysoutézi nové provozovatele, pricemz do vybérového fizeni se samoziejmé
bude moci prihlasit kdokoliv. Cilem bude vybrat vicero provozovatel(, ab
mezi nimi existovala soutéz. Nékteré plochy mohou byt urCeny pro volné
plakatovani bez poplatku, nékteré pro komunikaci mésta, to nicméné zalezi na
budoucim rozhodnuti rady. Vzhledem k predpokladanému postupu je
manipulativni tvrdit, ze mésto jde na ruku jednomu konkrétnimu provozovateli,
Realitou je, Ze mnohé soucasné reklamni plochy v centru mésta neodpovidaji
navrhovanym pravidllim a provozovatelé reklamy, ktefi budou chtit v tomto




podnikani pokraCovat, budou muset své reklamni plochy zménit. Nikdo jim ale
nebrani se budoucich vybérovych fizeni na provozovatele jednotlivych ploch
zUCastnit, akorat se budou muset prizplUsobit pravidliim stanovenych méstem,
které budou platit pro vsechny. Jestlize chceme mit v Praze kultivovany verejny,
prostor, pravidla jsou nezbytna. Je potreba fici, ze nizkonakladova reklama neni‘
odvétvi, které by pro provozovatele bylo buhvijak lukrativni - narozdil od
billboard(, reklamnich LED panelli a dalSich velkych reklamnich nosic. Tyto‘
plochy si vétSinou objednavaji organizace, které nemaji velké rozpocty na
reklamu, jako kulturni instituce nebo neziskové organizace. Aktualni ocernujici
medializovana prohlaseni jsou jen snahou reklamnich spolecnosti bojovat proti‘
jakymkoliv kroklim vedeni mésta v oblasti regulace reklamniho smogu. Je to
praktika znama minimalné od roku 2014, kdy billboardové spolecnosti vytvoFiIA
nechutnou ocernovaci kampan vici tehdejSimu primatorovi Tomasi Hudeckovi
(TOP 09).




